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	در عصر حاضر، «تبلیغات»، آن چنان پیچیده است که در مقایسه با گذشته، در شیوه و حجم، بی مانند است. امروزه، تبلیغات و اعمال فشار، آن چنان به هم آمیخته اند که مرز بین این دو مشخص نیست. از سوی دیگر، نسل امروز، قبل از آن که فرهنگ خود را به درستی بشناسد، مورد هجوم تبلیغات گسترده قرار می گیرد و همین امر، آفتی برای ذهن پویا و خلّاق آنان است.
قطعاً نسل گذشته به دلیل این که در فضای بسته تری قرار داشت، هرگز با این مشکل به صورت جدّی مواجه نبوده است؛ امّا نسل امروز در یک گسست تاریخی قرار دارد، به طوری که خود را با ارزش ها و عقاید ملتش بیگانه می بیند. شکاف بین دو نسل، در حال عمیق شدن است و نسل نو، کمتر به خانواده وابسته است، در تصمیم ها مستقل عمل می کند و بیشتر وقتش را با گروه همسالان می گذراند، مصائلش را با پدر و مادر مطرح نمی کند و با آنها احساس غریبی می کند.
فاصله نسل ها یک واقعیت است؛ امّا نسل جوان امروز نیز در اندیشه کشف و کسب هویّت خود است؛ ولی در برابر جاذبه گوناگون و تضادهای موجود، ناتوان گشته است. در آغاز هزاره سوم و عصر توسعه و تکنولوژی (فنّاوری)، فرهنگ غرب، یکی از غالب ترین فرهنگ ها در سطح جهان است؛ فرهنگی که برای نسل نوخواه و تجددگرای امروز، پر جاذبه است.
یکی از عواملی که فرهنگی را جهانی می کند، پیشرفت علمی و فنّی صاحبان آن است که به آنان امکانات پیشرفته ای داده است که با تبلیغات و انتقال تکنولوژی، بر فرهنگ مادی و معنوی دیگران اثر گذار باشند.
نگرانی پدر و مادرها و دولت ها به جاست و باید با توجه به خواسته ها، نیازها و نیروی جوانان، راه حل های کوتاه مدت و دراز مدّتی طراحی واجرا کنند که قطعاً توسعه علم و فنّاوری، از آن جمله است؛ نکته ای که سال ها قبل، اقبال لاهوری تذکر داده بود: علم و فن را ای جوان شوخ و شنگ علم می باید نه ملبوس فرنگ قدرت مغرب، از علم و فن است از همین آتش چراغش روشن است. 



