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 1عنوان يك مسئله تربيتي در روسيههاي جمعي بر جوانان بهتأثير رسانه

  2نويسنده: اي. اس. زاپسوتسكي

  3مترجم: مرتضي باراني

 چكیده 

آمدهاي منفي در پي  دهد اين آثار پيهاي جمعي بر وضعیت اخلاقي جامعه روسیه، نشان مير رسانهتحلیل تأثی

ويژه تلويزيون( باعث انحطاط فرهنگي مردم روسیه شده است. به)هاي جمعي دارند؛ همچنین مشخص شد رسانه

تر در جامعه  ايفاي نقشي مثبتهاي دولتي، اجتماعي و تربیتي، تلاش دارد امكان  اين تحلیل با حمايت از نظارت

  .هاي جمعي فراهم آوردرا براي رسانه

 

افزايش ناهماهنگي بین نهادهاي اجتماعي كه بر پیشرفت شخصیت جوانان اثرگذار است، به مسئله بزرگ تربیتي 

در دوران بعد از فروپاشي شوروي سابق تبديل شده است. در دوران حكومت شوروي نیز مشكلات مشابهي وجود 

داشت. مسائلي مانند ناهماهنگي بین تأثیر والدين و معلمان، تأثیر مسائل خیاباني و مشكلات سازگاري با 

هاي رفت و بر سیاست هاي دانشمندان و پزشكان به شمار مي ترين دغدغه تغییرات محیط اجتماعي، جزو مهم

  .گذاشت دولتي نیز اثر مي

هاي اخلاقي و  گذرد، قابل مقايسه نیست. نبود ارزشدر روسیه ميالبته ضرورت مسائل آن دوره با آنچه اكنون 

پذيري  رود. نهادهاي جامعه هاي اجتماعي شدن جوانان امروزي روسیه به شمار ميساماني اجتماعي، ويژگي بي

هاي جمعي( در كشورهاي سالان، نهادهاي جامعه مدني، كلیسا و رسانه هاي هم)خانواده، نهادهاي آموزشي، گروه

هاي مختلف نشان آمدهاي آثار آنان بر افراد به شیوه مختلف تا حدودي يكسان هستند. با اين حال، گستره پي

  .داده شده است

پذيري انجام  هاي نهادهاي جامعههاي تربیتي فعالیتا درباره جنبهمطالعات منظمي ر 4آكادمي آموزش روسیه،

ها صورت گرفته است. تحلیل آوري شده و فرآيندهاي نظري بر روي آن داده است. مطالب تجربي بسیاري جمع

 .ترين مسائل است هاي جمعي برجسته، جزو ضروريهاي جوامع تربیتي و رسانهها نشان داد تضاد بین فعالیتآن

 

در .5 ها را به اين مسئله جلب كردنیكاندروف، رئیس آكادمي آموزش روسیه، يكي از اولین افرادي بود كه توجه

زارشي درباره اين معضل به وسیله وربیتسكايا، يكي ، گ2008جلسه هیئت رئیسه آكادمي آموزش روسیه در سال 

  مجمع عمومي اين آكادمي تقريباً يك ماه بعد درخواست اين آكادمي را به.6 از اعضاي اين هیئت ارائه شد

رح به سران اين كشور داد. بنا به درخواست اعضاي اين آكادمي، اين طرح، اصلاح، ويرايش و تكمیل و صورت ط

و نويسنده اين  7پس از امضا ارائه شد. نیكاندروف، بوردوفسكي، وربیتسكايا، كاستوماروف، لیخانوف، ماتروسوف

  .مقاله جزو اعضاي اين هیئت بودند كه اين طرح را امضا كردند

  :متن كامل اين درخواست كه مطالب قابل تأملي براي جوامع تربیتي دارد، چنین است
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همیت دارد كه تأيید هاي اقتصادي معطوف شده است، به نظر ما بسیار اامروزه كه تمام تمركز جامعه به بحران

هاي معنوي و اند. بحرانهاي متفاوتي رشد كردهكنیم تاكنون چندين نسل از جوانان روسیه در شرايط بحران

توانیم مسائلي را كه به دلیل مشكلات اقتصادي و اند. متأسفانه، نمي اخلاقي، به نسبت، خطر بیشتري داشته

خاطر  هاي دوران سنتي و ديگر موارد ربط دهیم. بايد به به ويژگياند، صراحتاً هاي گذشته انباشته شده اشتباه

داشته باشیم كه تولد دوباره روسیه تا زماني امكان دارد كه در نگرش مقامات كشور و جامعه نسبت به نقش 

اخلاق تغییر قطعي رخ ندهد؛ زيرا اخلاق جزو شرايط ضروري براي پیشرفت است. تغییرات اساسي فراواني در 

هاي آن فضا به عنوان عنصر اصلي، شامل رسانه« ساز نظام»فضاي اخلاقي و معنوي رخ داده است و عنصر تمام 

  .آيد هاي تلويزيوني سراسري به حساب ميتر از همه، شبكهجمعي و مهم

هاي اين بايد به برخي نشانه .انحطاط معنوي كشور )روسیه(، تهديدي براي آينده خود به وجود آورده است

باري كاهش يافته است. سال گذشته، علاقه كودكان به مطالعه به صورت مصیبت 15ه اشاره كنیم. در فاجع

اند. بر اساس آمارهاي ثبت شده، درصد كاهش يافته18درصد به  50اند، از  طور مرتب، اهل مطالعه  افرادي كه به

 80اند. بیش از  وبات الكلي معتاد شدهاند، به مصرف مشر ها هزار نوجوان و جواني كه به سن قانوني نرسیده ده

-كنند. تعداد نوجواناني كه سیگار ميآموزان، مشروبات الكلي مصرف ميدرصد از دانش40درصد جوانان و تقريبا 

درصد )حدود سه میلیون نفر( از معتادان به مواد مخدر را كودكان و  80كشند، چند برابر شده است. بیش از 

كنند، از هفده سال به میانگین سني افرادي كه براي اولین بار مواد مخدر مصرف مي دهند.نوجوانان تشكیل مي

  .چهارده سال كاهش يافته است

پذيري هاي جمعي، جامعه سالان و رسانه به طور كلي مشخص است كه امروزه خانواده، نظام آموزشي، گروه هم

به نظام آموزشي واگذار شده است. اين وضعیت در  زنند. عملاً، وظیفه تربیت در جامعه تنها جوانان را رقم مي

درصد از نوزاداني  30سرپرست حادتر شده است. والدين حدود  دهد كه مسائل اجتماعي فرزندان بيزماني رخ مي

درصد 75اند. در پانزده سال گذشته، تعداد نوزادان يتیم بیش از طور رسمي ازدواج نكردهشوند، به كه متولد مي

اند و در سال  هزار نفر از آنان يتیم بوده 450آموز، میلیون دانش 21، از 1995ته است. در سال افزايش داش

هزار نفرشان يتیم بودهاند. سطح سوء استفاده از كودكان كه  900آموز، بیش از میلیون دانش 3/13، از 2008

مورد جرم همراه با  70380، 2007شامل خشونت در خانواده نیز هست، به صورت وخیمي بالاست. در سال 

  .است خشونت علیه كودكان رخ داده

اند. براي  اي در ظهور و پیشرفت نوجوانان ايفا كردههاي اجتماعي نقش ويژههمچنین مشخص است كه آرمان

نمونه، آنان به دنبال تقلید از نمادها، الگوهاي رفتاري، مفاهیم خیر و شر و اعمالي هستند كه خوب و بد در نظر 

ها، هاي اجتماعي اولیه )زبان، ارزشپذيري و ويژگيشود. جامعه ملزم به شكل دادن معیارهاي جامعه ته ميگرف

ها و الگوهاي فعالیتي سوق درك از جهان و هنجارهاي رفتاري( است. همچنین بايد جوانان را به سمت ويژگي

هاي  چه بايد تأيید يا رد شود، در لايهدهند كه از نظر اجتماعي تأيید شده باشند. معیارهاي سرمشق بودن، آن

هاي جمعي دولت مركزي بايد ملزم به افزايش هاي اجتماعي متنوع، متفاوت است. رسانه مختلف جامعه و گروه

ثباتي و دهد، بي سطح پیشرفت فرهنگي مردم روسیه و حفظ معیارها باشند. البته آنچه در بیشتر موارد رخ مي
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  .اندآموزان را از معلمانشان دور كردهكنند و دانشترهايشان مي را مخالف بزرگ فروپاشي جامعه است. جوانان

اي به هاي رسانهاي تبديل شده است؛ چون در مقابل ديدگانمان، پايگاهتأثیر تلويزيون به نگراني ويژه

اي  ندرت، برنامهشوند. در پانزده تا بیست سال گذشته، به هاي جهاني تبديل ميهاي فضاي رسانه داني  زباله

كوچه »و «8 ها دهاتي»هاي  تلويزيوني براي ارتقاي سطح مردم در روسیه تولیده شده است. در همان حال، برنامه

-تحلیل ما از برنامه .برداري شده است هاي( تلويزيون غربي در تعداد بسیار مخربي كپي از )شبكه «9ها كوچه پس

نشان داد: در اين هاي ضبط شده از هفت شبكه تلويزيون در يك روز معمولي )كه اتفاق خاصي رخ نداده بود( 

صحنه مصرف الكل،  66مورد روابط جنسي،  10مورد دزدي،  7مورد قتل،  202مورد درگیري،  160ها، برنامه

هاي مورد اخبار منفي پخش شد. نگرش بسیاري از خبرنگاران پخش برنامه 302مورد ناسزا و الفاظ ركیك و  39

را تنها در « شوند. خبرهاي منفي، اخبار خوب محسوب مي» آمیزترين صورت بیان كرد:توان به كنايهخبري را مي

هايي را هاي مهم تلويزيوني، بیشتر، چنین برنامههاي شبكهتوان مشاهده كرد. برنامهرنجور كردن روان مردم مي

هايي كه با عجله  كیفیت، میز گردهاي معمولي و سريالهاي بي هاي سطح پايین، كمديكنند: نمايشپخش مي

  .شونديتهیه م

هاي  هاي منفي، نهضت در شبكه اند، در كنار ارزش هاي الگو كه قلب فرهنگ روسیه را هدف قرار داده كنش

آيند. اعمال  هاي تلويزيون سراسر به نمايش درمي تلويزيوني مصرفي مورد ستايش قرار گرفته و سپس در شبكه

شوند كه ابتدا  هاي نادرستي همراه مي شگونه، در حال تخريب عمق فرهنگ روسیه هستند كه با ارزسرمشق

هاي تلويزيوني مركزي آنها را پخش  ستايند و سپس شبكه اي، آنها را ميهاي خصوصي تلويزيوني حاشیه شبكه

شناختي در حال تثبیت شدن )در فرهنگ( هستند. كنند. الفاظ ركیك و ناسزاها به عنوان هنجارهاي زبان مي

ثروتمندان(، در حال )بومي، مانند هنجارهاي مجرمان اقتصادي « وركنندهمسح»هاي هنجارهاي خرده فرهنگ

هاي تلويزيوني  هاي كلیدي و گوينده هاي ملي است. كساني كه در نقش شخصیتارتقا يافتن به سطح فضیلت

شان  شرمانه در زندگي خصوصي كنند، بیشتر، افرادي هستند كه به رفتارهاي غیراخلاقي و بي ايفاي نقش مي

دهند. شده، جلوه مي هاي تازه كشفآلو ايده« ستاره»عنوان ت دارند. آنان، خود را در برابر بینندگان به شهر

  .شوند اند، به سخره گرفته مي هاي مردم روسیه بوده اكنون فضايل اخلاقي كه جزو سنت

اي به عنوان كاركرد حرفهآموزگاران  .ها وفق دهند جوامع علمي و آموزشي كشور نبايد خودشان را با اين اتفاق

هاي انساني را به افراد القا كنند و انتظار داشته باشند تلويزيون آنان  شان بايد خود را ملزم بدانند كه ويژگي شغل

هاي جمعي به واسطه ارزش آزاد....، اهمیت روابط  را در اين امر ياري كند. با اين وجود، بسیاري از مديران رسانه

شمارند، از فضاي  هاي اخلاقي را خوار ميبندي مخاطبان، صراحتاً، توصیه طرح در نظام رتبهتجاري و دموكراسي م

  .سازند اخلاقي خود را آشكار ميبرند و بيكاملاً آزاد لذت مي

اند، در حقیقت،  هاي جمعي تفسیر كرده طور كه رسانههاي خلاقانه، آنمفاهیم آزادي بیان و آزادي تلاش

كنند و همین امر سبب شده است ما در اين موقعیت قرار داشته اخلاق را انكار و تخريب ميهنجارهاي اجتماعي 

هايي اعمال باشیم. هر جا كه آگاهي و احساس مسئولیت نسبت به جامعه وجود نداشته باشد، بايد محدوديت

د، بلكه درباره اثرگذاري رساني و سرگرمي جامعه بسنده نكنن هاي جمعي بايد ملزم شوند تنها به اطلاعكرد. رسانه
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  .تر، جوانان، احساس مسئولیت كنند اخلاقي خود بر جامعه و از همه مهم

-با توجه به جايگاهي كه در آن قرار داريم، درآمدها و سودهاي تبلیغات نبايد به عنوان تنها معیار موفقیت رسانه

دولت و جامعه در نظر گرفته شود.  هاي جمعي تلقي شود؛ زيرا تعلق به ثروت نبايد به عنوان آرمان شاخص

آور بینندگان هاي شرمبندي طور كه از رتبههمچنین بینندگان نبايد شاخص اصلي موفقیت تلويزيون باشد. همان

هاي بدون سازماني و تلاش براي رسیدن  هاي تلويزيون به مشكلات رقابت اي از برنامه مشخص است، بخش عمده

هاي غیر عادي و غیر ها از هیچ تلاشي )مانند نشان دادن جلوهدارد. رسانه ارزش اختصاص هاي بي به موفقیت

كنند. با اين هاي طبیعت انسان دريغ نميترين جلوه مند كردن بینندگان به پستاخلاقي ذهن و بدن( براي علاقه

زوال معنوي حال، تلويزيون بايد ملزم باشد بین خوبي و پلیدي تمايز قائل شود. تلويزيون حق ندارد سبب 

  .ها بیننده شودمیلیون

جا كه در يك جامعه عادي، قانون تنها بخش رسمي نظارت بر پیشرفت اجتماعي است، قانون به تنهايي از آن

هاي جمعي را كنترل كند. اخلاق و افكار عمومي، بخش غیر رسمي آن هستند كه  هاي رسانهتواند فعالیت نمي

فا كنند. همچنین دولت و نهادهاي جامعه مدني بايد از آن حمايت كنند. نقش بايد نقش خود را در اين زمینه اي

شود. مقامات دولتي اين حق را ندارند  هاي جمعي اگر كافي نباشد، جامعه تضعیف ميدولت در نظارت بر رسانه

ارض است، دولت كه مسائل اخلاقي را به بازار واگذار كنند. در نقطه مقابل، در مواردي كه بازار با اخلاق در تع

  .بايد بر بازار نظارت داشته باشد

هاي فراواني براي پیشرفت نظام آموزشي و حمايت از فرهنگ انجام داده هاي گذشته، تلاشدولت روسیه در سال

است. با توجه به حجم بالاي امور پیش روي كشور و با در نظر گرفتن حقايق پیشرفت جامعه اطلاعاتي، حتي با 

ها نیز نظام آموزشي قادر نخواهد بود تا منتقدان پاسخ مناسبي بدهد. البته اين بیني ين پیشتر بینانه خوش

اند. عوامل دخیل در آموزش شامل اختصاص دادن هاي جمعي برجسته افزايش يافتهمخالفان به وسیله رسانه

التحصیلي است. ما  فارغساعات كمتر به زبان و ادبیات روسیه در مدارس راهنمايي و منسوخ كردن گواهي چاپي 

ايم هر كاري را  اين حق را نداريم كه شیوه برطرف كردن اين مسائل را به دولت نشان دهیم. با اين حال، آماده

هاي جمعي خلاق، سلامت خواهیم با همكاري رهبران كشور و رسانهانجام دهیم كه از عهده ما برآيد و مي

  .مان بازگردانیماخلاقي را به سرزمین پدري

كشور روسیه، تاريخ، فرهنگ و میراث معنوي باشكوهي دارد. شرايط اين كشور در گذشته اينچنین بوده است و 

  .قطع شود« هاارتباط بین اين دوره»در آينده نیز بايد چنین باشد. بیايید به كمك يكديگر اجازه ندهیم 

و در اين  2008رئیس دولت روسیه( در ماه اكتبر سال )10وگو با پوتین طور كه نويسنده اين مقاله در گفتهمان

است. در پاسخ، مقامات كشور « دشمني تلويزيون با معلمان»تحقیق شرح داده است، مسئله اصلي تربیتي كشور، 

 .11 اند با همراهي جامعه به اين مسئله رسیدگي كنندكردند كه آماده روسیه اعلام

ملي خود نشان و اراده خود را براي دفاع از مصلحت و منافع  شكي نیست مقامات رده بالاي اين كشور تلاش

دهد كه در عمل، تغییرات مثبتي در اين راستا صورت نگرفته است. به هرحال، گذشت زمان نشان مياند. بهداده

جا كه اي عمیق و ديرينه است. از آن اين دلیل است كه مسئله مطرح شده، اتفاقي يا مقطعي نیست بلكه مسئله
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 .12 كند، درخور توجه استتي را تعیین ميهاي روزمره جامعه تربی اين موضوع، زمینه فعالیت

تجسم « نفوذ بر اذهان»و « چهارمین شاخه نفوذ»هاي جمعي در فرمول تا حد قابل توجهي، تفسیر نقش رسانه

گانه )قضائي، اجرائي و  لت مطلوب، نهادهاي اجتماعي تخصصي و مستقل از قواي مرجعیت سهشده است. در حا

گذاري( با اين نقش را بر عهده بگیرند. باور بر اين است كه اگر اطلاعات گوناگون و موثق در اختیار جوانان  ن قانو

ورت عیني شكل دهند و در پیشرفت ص هاي جمعي، جوانان را قادر خواهند ساخت واقعیت را بهقرار دهیم، رسانه

  .اجتماعي و اقتصادي كشورشان سهیم شوند

روند. هاي جمعي روسیه به شمار مي ها، مجلات، راديو، تلويزيون و اينترنت جزو رسانهطور كلي، امروزه روزنامهبه 

اب، تولید و هاي ضروري، اين پديده همچنین شامل صنعت سینما، چاپ كت با در نظر گرفتن برخي از ويژگي

ها و روي شود. )از پشت بام ساختمانهاي گسترده تبلیغ نیز ميتوزيع محصولات صوتي و تصويري و مكان

  (ها گرفته تا دفتر يادداشت مدرسهاتوبوس

توانند اطلاعات را هرگونه كه صلاح بدانند،  هايي تجاري هستند كه ميهاي جمعي، بنگاهدر قوانین روسیه، رسانه

ر مخاطبان قرار دهند. البته كاركردهاي اجتماعي آنها به روشني در قانون توضیح داده نشده است. در اختیا

به ديگر سخن، در  .استالزامات و شیوه اين تجارت نیز به صورت مبهم و ناكافي در قانون توضیح داده شده 

گرد  توانند آنها را تحت پي نون نميصورت ارائه اطلاعات نامعتبر، شهروندان يا نهادهاي عمومي عملاً از طريق قا

قانوني قرار دهند و فقط در موارد استثنايي اين اتفاق افتاده است. به طور معمول، به دلیل مؤثر نبودن نظام 

هاي جمعي روسیه مسئولیت آثار اند. جاي تعجب نیست كه رسانه نتیجه بوده ها، بياجرايي قانون، اين تلاش

دهي به فضاي اخلاقي و معنوي جامعه و  ي خود بر شهروندان، و نیز مسئولیت شكلهارواني و تربیتي برنامه

  .كنند پارچه فرهنگ را قبول نمي پیشرفت يك

كننده، داند كه چندين كاركرد سرگرمهاي جمعي را نهادهاي اجتماعي ميدر ضمن، دانش علمي امروز، رسانه

هاي جمعي الزامات بسیار مهم اجتماعي را به صراحت  رسانه.13 پذيري و مانند آن دارند آموزشي، تربیتي، جامعه

بر تمام ها و نظارت  كند و جامعه نیز از ارزيابي اجراي برنامهدولت، فاصله خود را حفظ مي .گیرند ناديده مي

شود، بلكه  ها نمي اي دور مانده است. اين روند سبب از بین رفتن كاركردهاي مشخص رسانه  هاي رسانه فعالیت

هاي جمعي  انجامد. براي مثال، رسانه هاي اجتماعي مي دهد كه در طولاني مدت به اختلال شكل آنها را تغییر مي

پرورانند،  ي جايگاه دانش، افكار ضدعلمي درباره دنیا ميجاي آموزش عمومي مردم، ترويج دانش علمي و ارتقا به

كنند و به جاي تشويق جوانان آبرو مياعتبار و بيدهند، دانشمندان را بيها را ترويج ميبازيانواع گوناگون حقه

  .دهندهاي علمي، افكار تحقیرآمیز نسبت به آن شكل ميبه فعالیت

هاي مجرب انجام  هاي مهم فرهنگي و هنري و نويسندهستادان و شخصیتتر والدين، معلمان، ا كارهايي كه پیش

در حقیقت، تلويزيون، همه فرهنگ ما »اي زير سلطه تلويزيون قرار گرفته است. طور فزايندهدادند، امروزه به  مي

از بین  دهد. همچنین تلويزيون، عناصر مشخصي راكند و آن را از فیلترهاي مخصوص خود عبور ميرا كنترل مي

بخشد. ارزش يك عقیده را ارتقا اي ميكند و به آنها اهمیت و اعتبار ويژههاي فرهنگي انتخاب ميپديده

سازد. امروزه، هر چیزي كه نتواند دهد و كل عرصه فرهنگ را دوقطبي ميبخشد و ارزش ديگري را كاهش مي مي
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اين «.14 تواند بر پیشرفت جامعه اثرگذار باشدندرت مي اي نفوذ داشته باشد، بههاي رسانهاز طريق شبكه

سخنان را يكي از پژوهشگران خارجي درباره تلويزيون در جوامع غربي، حدود چهل سال پیش مطرح كرده است، 

  .هاي جمعي روسیه مصداق دارد، اين سخنان بیش از پیش درباره رسانهولي امروزه

هاي هاي جمعي برجسته روسیه، متعارض هستند؛ زيرا آنان به فرهنگمشخص شد كه نهادهاي آموزشي و رسانه

ر هاي خود را دمتفاوتي تعلق دارند. كار مربیان در وضعیت اجتماعي، بر اساس قانون اساسي است. آنان فعالیت

هاي جمعي  ترين رسانه كنند. در مقابل، اصلگیري ميجهت استمرار و گسترش فرهنگ هزاران ساله روسیه پي

كنند و تلاش دارند را عرضه مي 15دولت مركزي، تشكیلات اجتماعي و اقتصادي شكل گرفته در دوران يلتسین

  .ها پايان دهند و نوع متفاوتي از فرهنگ را خلق كنندبه استمرار فرهنگي نسل

گرايي دولت روسیه است. به هر  هاي جمعي در جهت زدودن ايدئولوژيشد كه فعالیت رسانهچنین تصور مي

هاي دولتي از الگوي ايدئولوژيكي في كردن درك دستگاهاند كه مخحال، محققان بسیاري به اين نتیجه رسیده

آيد. روشن است كه هر سیاستي براي  شدت براي جامعه، ناخوشايند است، نوعي افسانه به شمار مي كه به

هاي ها و اهداف خاصي دارد كه به مفروضات نظري خاصي وابسته است. شالوده يابي به اهداف خود، روش دست

ظاهر التقاطي آن، در كل با چارچوب ايدئولوژي يد اصلاحات در روسیه، برخلاف طبیعت بهايدئولوژيكي دوره جد

« بنیادگرايي لیبرال»دهه پاياني قرن بیستم مطابقت دارد. دانشمندان برجسته روسي اين چارچوب را به عنوان 

 .16 اند تعريف كرده

وجود ندارد، بازار هر چیزي را سر  ايدئولوژي» :گیردتفسیر عادي از اين ايدئولوژي، در چنین فرمولي قرار مي

غیر »اين ايده در واقع، ايدئولوژي « جاي خود قرار خواهد داد و روسیه را به سوي پیشرفت هدايت خواهد كرد.

كند كه اين ايده شامل ايدئولوژي مسیحیان است كه مفاهیم آگاهي، اصول اخلاقي و اخلاقیات را رد مي« يبازار

را در بر دارد. عیسي مسیح، مبادلات مالي را از پرستشگاه بیرون راند؛ در حالي كه امروزه كارمندان دولتي در 

در واقع، انكار رسمي ايدئولوژي سبب شد برتري  ها را به بازار تبديل كنند.بیشتر موارد تمايل دارند پرستشگاه

منافع مادي خصوصي تأيید شود. مفاهیم خیر و شر به دلیل ناسازگاري با بازار كنار گذاشته شدند و ظاهرا فقط 

شوند. اين ايدئولوژي را قشر قابل توجهي از حاكمان به رسمیت شناخته مي« بدون سود»و « سودآور»دو گروه 

هاي پشتیباني كرد و آن را ستود، رسانه« همه ثروتمند شوند»ند. از زماني كه يلتسین از شعار ا روسیه پذيرفته

و پوتین در دفاع از منافع  17جمعي، اين ايدئولوژي را تبلیغ و به مردم القا كردند. متأسفانه، حتي مدودف

  .هاي عمومي خود، اين روش را تغییر ندادندعمومي، در سخنراني

گرايي اين  زدودن كامل ايدئولوژي و جعل افسانه ايدئولوژيكي بنیادگرايي لیبرال 18در راستاي تحقق نمونه

هايي درباره خودشان خلق كنند.  تر از همه، تلويزيون( ضروري ديدند كه افسانههاي جمعي )و مهمكشور، رسانه

جا كه جامعه ما به روش زندگي سوسیالیستي خاتمه داده و راه توسعه بازار را پیش گرفته است و به فرض از آن

ترين  هاي جمعي تنها روش ممكن آن است و با پیشرفتهرسانه هاي سازماني كنوني اداره آن كه مدل

شوند كه هر جزئي ارائه مي« فقط يك جعبه»ها در اي از افسانهاستانداردهاي بازار )غرب( مطابقت دارد؛ مجموعه

ابد و با مفهوم كلي تناسب پیدا ي خوبي با ديگر اجزا مطابقت مي از آن، اگر با واقعیت مطابقت نداشته باشد، به
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  .كندمي

ترين  هستند كه مهم« اي از زندگيآيینه»هاي جمعي، هاي برجسته، اين تصور است كه رسانهيكي از افسانه

سازند. در اصل، تلويزيون، حقیقت را به بینندگان خود  صورت عیني و موثق منعكس مي مسائل بینندگان را به

متفاوتي در ذهن بینندگان « واقعیت»دهد و جاي آن، تفسیر خود را واقعیت جلوه ميدهد، بلكه به اطلاع نمي

موجودي است كه يك واقعیت را « كند.تلويزيون، صنعتي است كه معاني را تولید مي»كند. خود خلق مي

اين قبیل قرار  هايي ازهاي متفاوت، فريبنده، وهمي و تركیبسازكند. در اين فرآيند، انبوهي از شبیهسانسور مي

شوند؛ حتي عرضه نمي« خام»صورت  وقت رويدادها به كنیم. هیچ دارد. واقعیت را از طريق قالب آن مشاهده مي

 .19 انداگر رويدادي به صورت زنده از تلويزيون پخش شود، به يقین، آن را پردازش كرده

هاي جمعي بدين معناست كه فعالیت آنان تحت كنترل جامعه خودكامگي سازوكارهاي بازار در اداره رسانه

طور ذاتي و فطري، طبیعت بازاري و هاي جمعي به امروزي روسیه نیست. اين ادعا نیز افسانه است كه رسانه

هاي  هاي متفاوتي، خود را به فعالیت توانند در درجه است كه نهادهاي اجتماعي گوناگوني مي تجاري دارند. آشكار

هاي خود بهره هاي متفاوتي در فعالیتسازوكارهاي بازار مشغول سازند. از سازوكارهاي بازاري نیز به شیوه

اي بازاري، نیز پیداست. اين هآمدهاي تبديل كار نمادهاي اجراي قانون، براي مثال به سازوكار گیرند. پي مي

هاي جمعي به طور طبیعي،  پديده تا حد قابل توجهي در روسیه اتفاق افتاده است. در حقیقت، اگرچه رسانه

تر، زمینه باز تولید معنوي را فراهم كنند، ولي  روند كه تلاش دارند از همه مهم نهادي اجتماعي به شمار مي

هاي تجاري. حقیقت اين است كه ها و بنگاهده شبیه باشند تا شركتبیشتر بايد به مدارس، كلیسا و خانوا

هاي تجاري، شبیه است، تا به خانواده و ها، بسیار به بازار، نزديك و به شركت هاي جمعي از برخي جنبه رسانه

ديگر،  ها و تئاتر و از سوي خانه تواند بین كتابهاي جمعي در بین نهادهاي اجتماعي مي مدارس. جايگاه رسانه

هاي كند. تبديل بعد تجاري فعالیتمؤسسات بازاري باشد. به همین دلیل، طبیعت ذاتي آن تغییري نمي

  .آمدهاي بسیار منفي در رشد دولت و جامعه دارد هاي جمعي به كاركرد اصلي آن، پي رسانه

ازوكار در غرب است. در اي، بدلي از س با اين حال، افسانه ديگر، اين تفكر است كه وضعیت روسیه تا اندازه

هاي غربي هايي مشابه با انديشهگذاري روسیه بعد از فروپاشي شوروي، تمايلاتي به انديشهحقیقت، در روند قانون

هاي قانوني وجود داشت. با اين  صورت مصوبههاي جمعي از نفوذ حاكمان و تجارت، به  درباره استقلال رسانه

آمدهاي كاملاً معكوس  اي متفاوت، علاوه بر ناكامي در آن، پيها در جامعه هوصف، معیارها براي اجراي اين مصوب

نگاران روسیه غیر اخلاقي است. مقامات قضايي، بالفعل تحت كنترل  خواهد داشت. امروزه اخلاق سازماني روزنامه

ديريتي ترين ابزار م مقامات ارشد هستند. واحدهاي تجاري بزرگ )كه تحت كنترل مقامات ارشدند(، مهم

هاي جمعي ندارند. اين فعالیت فقط در جهت  هاي جمعي هستند. عموم مردم تقريباً هیچ نفوذي در رسانه رسانه

 و اطاعت از دستورهاي مقامات حاكم است. اين دستورها به« كننده عوامِ مصرف»هاي برآورده ساختن خواسته

  .معي را در اختیار دارندصورت غیر مستقیم از سوي تاجراني صادر شده است كه رسانه ج

كنندگان،  هاي مصرف در اين میان، منافع كارمندان دولت هرگز با منافع دولت يكسان نیست و خواسته

-سازوكاري است كه با كارآيي جامعه مدني، هیچ تطابقي ندارد. درباره اين قضیه بايد بیان كرد كه وقتي مقايسه
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هاي براي فعالیت ها، ايجاد محدوديتغرب، در طول قرن شود در جوامع مدنياي انجام دهیم، مشخص مي

هاي جمعي اهمیت اساسي داشته است. اين عمل بدين منظور انجام شده است كه سازوكارهايي براي  رسانه

هاي معنوي و اخلاقي اطلاعات جمعي فراهم شود. به همین دلیل است كه براي كنترل و تنظیم مناسب جنبه

  .آوري از تلويزيون روسیه، متفاوت و بهتر است ب اروپا و ايالات متحده، به شكل حیرتمثال، تلويزيون در غر

دهد، در روسیه، حدود هفتاد سال از  كاركرد كنترل اخلاقي اطلاعات جمعي كه جامعه مدني در غرب انجام مي

ين رهبر و نبود وسیله دولت انجام شده است. در زمان كوتاه، كنار رفتن ا طريق سازوكار رهبري حذب و به

اقتصاد را  كند؛ زيرا انتقال قدرت در اين كشور، فقط حوزه تر ميمسئول در اين جايگاه، وضعیت را خطرناك

  .كند، بلكه حوزه ايدئولوژي، اصول اخلاقي و علم اخلاق نیز درگیر اين انتقال هستنددرگیر نمي

روي آوردن به خشونت و روابط جنسي، خود را به هاي جمعي روسیه در دوران بعد از فروپاشي شوروي با رسانه

وگوهايي  ها و گفتاند. در همه كشورهايي كه عموم مردم حق اظهار نظر دارند، بحثمارك تجاري تبديل كرده

هاي جمعي، مجاز به پرداختن به آن هستند، در حال انجام هاي گسترده مسائلي كه رسانه درباره دامنه و قالب

يابي به منافع جامعه اند در دست هاي جمعي نتوانسته ال، در هیچ جاي ديگري از دنیا، رسانهشدن است. با اين ح

هاي دموكراتیزه كردن رسانه»هاي موفق باشند. آنها براي توجیه و دلیل آوردن براي كارهاي خود از افسانه

  .كنندسوء استفاده مي« حقايق زندگي»و « جمعي

رساني، كاركرد ديگري )سرگرمي( براي رسانه جمعي را تأيید كرده است. اين  اطلاعبايد اشاره كرد دولت علاوه بر 

-ها از طريق سرمايهكاركرد در قانون تصريح نشده است، اما اكنون مردم بايد تاوان آن را بپردازند و اين هزينه

ت ندارند. اما به دلیل شود. بايد دانست بینندگان تلويزيوني، تبلیغات آن را دوسگذاري در تبلیغات تأمین مي

شوند. سودآورترين روش براي كننده است، مجبور به تماشاي آن مي هاي سرگرماينكه تبلیغات، قسمتي از برنامه

تر  بخش تاريك»كشي از غرايز اولیه مردم )ضمیر ناخودآگاه( است كه مجذوب درآمدزايي در اين شرايط، بهره

  .انسان شده است« روح

حال، از هاي تلويزيوني نیز جاذبه وجود دارد. با اينهنرها، جاذبه و كشش وجود دارد، در داستانقدر كه در  همان

-يافت، مشخص شد سرمايه جا كه ارتباطات جمعي در اتحاد جماهیر شوروي و غرب گسترش بیشتري ميآن

ارتباط جنسي، براي دنیاي  آمیز وهاي خشونتكشي از صحنه، در بهرهاي فزاينده گونه هاي جمعي بهگذاري رسانه

  .نگاري در اين زمینه، وضع شد دروني مردم، خطرآفرين است. قوانیني براي نظارت بر روزنامه

شوند. تصادفي نیست كه بیشتر نويسندگان روسي كه در اين امروزه در روسیه، اين قوانین دقیقاً برعكس اجرا مي

كنند كه به  مي« خلق»خلاصه شده كتابي آثار خود را  هاند، تحت تأثیر نسخكشور بزرگ شده و تحصیل كرده

شگاه از دان 20شود. كتابي به قلم پروفسور ريچارد والتر هاي تلويزيون از آن نام برده مي طور گسترده در شبكه

بايد يادمان باشد رفتار انديشمندانه، عاقلانه و منطقي اگر با توازن مطلوب تركیب شود، موجب » :21كالیفرنیا

كشي ماهرانه از خشونت و روابط جنسي جلب  موم را با بهرهاساساً نويسندگان توجه ع« شود.حوصلگي ميبي

 اند. اين كنند. اين تفكر، سودآورترين رويكرد تجارتي مؤسسات تجاري است كه تلويزيون و سینما ارائه دادهمي

را دقیق «22 اديپوس ركس»نامه  نويسان نمايش نامه تفكرات عمیقاً در تئاتر ريشه دارد. اگر براي نمونه، نمايش
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نامه تراژدي، درباره شاهي است كه پدر خود را به قتل يابد. اين نمايشمطالعه كنند، مهارت آنان ارتقا مي

نیز كه به سبك مشابهي نوشته شده است، جدا از « هملت»مه نا شود. نمايشخوابه ميرساند و با مادر خود هم مي

است درباره روابط جنسي، طمع  رود، داستانيشعرهاي هنرمندانه، ظرافت و طرح داستان كه بسیار گیرا پیش مي

شود؛ هیچ كسي و مرگ. در نهايت بايد گفت اگر هواپیمايي به سلامت به زمین فرود بیايد، در اخبار بیان نمي

به سینما نخواهد رفت يا آن را از « العاده و خوشحال روستايي سرشار از مردم فوق»تماشاي فیلمي با عنوان براي 

 .23 تلويزيون تماشا نخواهد كرد

وانش حتي بیش از او، بحث خود را درباره اين موضوع جايي پايان دادند كه يك هنرمند پروفسور والتر، و پیر

كند. در نتیجه، اثر او فراتر از مهارت يا تجارت محض ارتقا  جا شروع ميواقعي در بیشتر موارد، بحث خود را از آن

هايي كه براي غرايز یان، به ويژه آنشود. هرگونه ابزار قدرتمند بيابد و به اثري حقیقتاً هنرمندانه تبديل ميمي

شود. هاي انساني بینندگان جذاب است، بايد احساسات اخلاقي را برانگیزد كه سبب ارتقاي افراد و تلقین ارزش

  .هاي جمعي استفاده كرداز اين رويكرد بايد به عنوان اصل تربیت در هنرها و رسانه

نه روز در »و «26 كنندخوارها پرواز ميماهي »25،«كارناوال شب »24،«نبرد پوتمكین»هايي مانند آيا در فیلم

«28 اوكنا»درگیري اتفاق افتاده است؟ البته، اما در موقعیتي كاملاً متفاوت از برنامه خشونت و  27،«يك سال

ن، قهرمانان براي اثبات شد. ابتدا نبرد بین خیر و شر است كه در آروسیه پخش مي TNT كه از شبكه

پندارند. اين تجربه  جنگند و بینندگان، ناخودآگاه، قهرمانان اصلي را اخلاقي مي هاي مدني مي آرمان

شود. دولت و جامعه معني خوبي، ماهیت  آموزي بینندگان مي شناختي و احساس شوك سبب اخلاق زيبايي

  .كنند ن را براي هنرمند تعیین ميهاي اجتماعي و اصول اخلاقي و هدف تهذيب بینندگا آرمان

هاي روزمره زندگي، به  هاي غیراخلاقي همانند اتفاقسري موقعیت  ، مرتباً يك«اوكنا»در تماشاي برنامه 

ها در جامعه نهي شده است. با روشن كردن شود. در حقیقت، نظر انداختن به اين موقعیتبینندگان عرضه مي

كند. در بیشتر موارد، بینندگان متوجه اين موضوع ه، فرهنگ خود را تخريب ميطور خودكار، بینندتلويزيون، به 

كنند. تناقض بین هنجارهاي آموخته شده شوند، اما خود را به ناچار، وارد حالت هیجاني و تنش روحي مينمي

ها براي نه برنامهگو هاي قبلي و شیوه تربیت افراد، تماشاي اين شود. به دلیل تجربهسبب ناسازگاري در افراد مي

هاي مستهجن نیست كه به روسیه، استوديوي پخش برنامه TNT رسد. البته شبكه نظر مي  آور بهآنان، شرم

كند. اين رسمي تلويزيوني است كه از سیستم مخابراتي دولت استفاده مي وسیله قانون ممنوع شود، بلكه شبكه

كنند. به عبارت ديگر، تماشاي هاي اين شبكه را تماشا ميامهها بیننده، برن شود. میلیونتصور، دايم بیان مي

خواهد تماشاي آن را قطع كند،  بعد از چند دقیقه، بیننده واقعاً مي .هاي اين شبكه مورد تأيید جامعه استبرنامه

كند و كند و توجه بیننده را به خود جلب مي اما در آن لحظه، ناگهان طرح داستان به صورت نامنتظره تغییر مي

-چند دقیقه بعد از آن، چرخش ديگري در داستان اتفاق مي .ديگر امكان ندارد بیننده، تلويزيون را خاموش كند

شود؛  كند. در اصل، با بیننده تلويزيون مانند حیوان رفتار ميافتد و اين فرآيند تا پايان داستان ادامه پیدا مي

زير »كننده را با  دارد تا لذت منحرف كند و او را واميجلب مي برنامه تلويزيوني، بیننده را ناخودآگاه به خود

هاي جذب و حفظ بینندگان را با دقت بسیاري نويسندگان و كارگردانان تكنیك .تجربه كند« چشمي نگاه كردن
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  .اند گسترش داده

آورد پیشرفت  ي، رههاي جمعكرد رسانهگرفت كه به مردم القا ميدر دهه پاياني قرن بیستم، تبلیغاتي صورت مي

باره بود كه تجارت، بر اساس آمارهاي نشر و توزيع  و توسعه جامعه و تجارت دموكراتیك است. بحث در اين

كنندگان را  هاي تلويزيوني( از سوي بینندگان؛ ناشران و تهیهبندي )برنامه هاي نوشتاري( و میزان رتبهرسانه)

بندي مخاطبان، تبلیغات آورده سازند. آمارهاي عالي در انتشار و رتبههاي مخاطبان خود را برملزم كند تا خواسته

دهد. فرض بر اين است كه كل اين هاي جمعي را افزايش ميكند و درآمد رسانهرا به سوي خود جلب مي

  .كنندگان تولید كند ساختار انگیزه دارد آثار باكیفیت را در جهت منافع مصرف

ها  ها، اداره بندي اين محصولات نیست. بیشتر وقتاس آمار انتشار و سطح رتبهدر عمل، بیشتر تبلیغات بر اس

دهند. از سوي ديگر، اين شرايط،  پیشنهادهايي درباره شیوه مصرف بودجه تبلیغات به كارفرمايان ارائه مي

دجه خود را هاي جمعي تمام بوكند. برخي رسانهدهي شده فراهم مي نظیري را براي جرايم سازمان هاي بيفرصت

  .هايي كاملاً از كنترل جامعه خارج استكنند. طبیعي است چنین بودجهتهیه مي «اقتصاد سايه»تقريباً از 

هاي جمعي كه بودجه  به ويژه رسانه .ها از تبلیغات نیز وضع چندان بهتري نداردشرايط درآمدهاي قانوني رسانه

در كنترل دولت قرار دارند. متخصصان فقط درآمد كلي آنان از سوي دولت تأمین شده است و به طور رسمي 

ها در را پنج میلیارد دلار تخمین زدند. اين سرمايه 2008هاي مهم تلويزيوني دولتي در سال تبلیغات شبكه

است. مديران تلويزيوني، گزارش مربوط به رقابت بین  ، خرج خودشان شده«گذاري در خودسرمايه»جهت 

بودند. در اين گزارش به  دولتي براي جذب بازيگران مطرح را فراوان به بحث گذاشتههاي تلويزيوني  شبكه

دستمزد سه میلیون دلاري  30دستمزد هفت میلیون دلاري و به آناستازيا زاوروتنیوك، 29ماكسیم گالكین،

شود؟ چه  ها چیزي نصیبش ميدادن اين شخصیت پیشنهاد شده بود. چگونه بیننده تلويزيوني از تغییر شبكه

 شود؟  هاي تلويزيوني ميهاي مربوط به چنین فعالیتصرف هزينهمقدار از منافع مردم اين كشور 

كند، فقط از نظر نسبي، منطقي است.  اين ادعا كه هزينه تبلیغات را شركت طرف قرارداد پرداخت مي

كنند، بلكه آن را به هزينه نهايي تولیدات خود اضافه تولیدكنندگان، هزينه تبلیغات را از سود خود پرداخت نمي

كننده صرف نظر از اينكه تبلیغات را ببیند يا خیر، هزينه تبلیغات اتومبیل، مواد  د. به عبارت ديگر، مصرفكننمي

، حقوق 2009در ماه جولاي سال  31پردازد. بر اساس آمار منتشر شده از مجله فوربس شوينده يا دارو را مي

 2/1 33هزار دلار؛ كسنیا سوبچاك، 700 32هاي خبري تلويزيون بدين قرار است: آنفیسا چكووا،سالانه گوينده

ا توجه به منافع ب.36 میلیون دلار 3/8 35ر و باشگاه كمدي،میلیون دلا 5/1 34میلیون دلار؛ تینا كاندلاكي،

هاي تواند كیفیت برنامههايي تا چه اندازه ميشوند؟ چنین حقوقهايي چگونه توجیه ميجامعه، چنین هزينه

 تلويزيوني را بهبود ببخشد؟ 

كنند، در واقع،  هاي مردم را برآورده ميهاي جمعي با تولیدات تلويزيوني، برخي خواستهبا فرض اين كه رسانه

شود، فرمول ماركس  جا اجرا مي اند. آنچه اين گويند كه خودشان شكل داده به نیازهايي پاسخ ميبايد گفت آنها 

-شوند، نیازهاي افراد نیز گسترش پیدا مي دقیقاً به همان سبكي كه كالاها تولید مي»است كه بر اساس آن: 

هاي شود، در واقع، خودشان )رسانه هاي جمعي، تبلیغ و به بینندگان تحمیل ميآنچه در رسانه«.37 كند
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  .«شودبندي، معین و ساخته ميانتظارات و رفتار مردم قالب»گويد: مي 38جمعي( هستند. دوندوري

كم  هاي شهرهاي بزرگ روسیه، دستهاي تلويزيوني در واقع بیانگر چیست؟ در آپارتمانمیزان استقبال از برنامه

ي، روشن و چه هاي مخصوصي روشن شوند تا بتوان تعیین كرد چه زمانسه هزار دستگاه تلويزيون بايد با وسیله

شوند، به عنوان میزان كیفیت اي پخش شده است. تعداد بینندگان تلويزيوني كه از اين راه تعیین ميشبكه

درصد 70دهد تقريباً در شود. اين در حالي است كه مطالعات مستقل نشان ميتلويزيوني اعلام مي انتقال برنامه

كنند و بدون توجه به اين كه چه ها روشن ميانند يكي از لامپموارد، مردم هنگام ورود به خانه، تلويزيون را م

گذارند. بسیاري از كارشناسان دهند )حتي اگر كسي آن را تماشا نكند(، تا زمان خواب، روشن ميكاري انجام مي

  .، ترديدهاي جدي دارند«بندي كیفیتساختار رتبه»درباره اين 

گزين كه  هاي واقعي تولید مطابقت ندارد، براي ساختن نوعي موجود جاي اي كه با هزينه از اموال عمومي با هزينه

شود. افرادي نیز كه در اين فرآيند مشاركت  شود، استفاده مي در لباس شاهكارهاي خلاقانه به جامعه قالب مي

  .كنندهاي كلاني دريافت ميدارند، حقوق

كند، به تأثیر تبلیغات بر  برخي كالاها را تعیین ميهاي جمعي، میزان فروش  اكنون به دلیل اين كه اهمیت رسانه

رساني به مردم درباره  اي است براي اطلاع بر اساس قاعده، تبلیغات، وسیله .اندازيم بینندگان تلويزيوني نگاهي مي

ماند و به محصولات و خدمات برخي فروشندگان. با اين حال، ابعاد ديگر تأثیر تبلیغات بر مردم مخفي باقي مي

هاي تاريخي كشور روسیه، از ابتداي دهه پاياني قرن بیستم، تبلیغات، ايدئولوژي نیچه  لیل برخي از ويژگيد

  .درباره هوشیاري جمعي را به خود گرفته است

هاي غیر مادي به  دهي دوباره از ارزشخوش جهت گونه افراطي دست  هاي جوانان بهدر نتیجه تبلیغات، سلیقه

هاي  ست. حقوق و دستمزد، به اولین انگیزه جوانان براي مشغول شدن به برخي فعالیتهاي مادي شده اارزش

يابي براي استفاده هايي مانند محتوا، حق تعیین سرنوشت در كار و فرصتشغلي تبديل و سبب شده است ارزش

تبلیغات هستند،  از دانش و توانايي خود به بهترين شكل، از آنان فاصله بگیرد. براي جواناني كه تحت تأثیر

ها و هاي شیك بپوشند، به كنسرتتبديل شده است: اين كه لباس «مالك شدن»به « دانستن روش زندگي»

مفاهیم خوشحالي و  .قیمت بروند و در مدرسه و سر كار، تلاش بسیاري از خود نشان ندهند هاي گرانباشگاه

  .معناي زندگي در حال تغییر است

ترين شیوه آشنايي با جامعه است. تبلیغات چیزي است كه ودكان، تبلیغات، سادهبايد در نظر داشت براي ك

كند. در همان حال نیز كند و با او بازي ميشود، او را سرگرم و مجذوب ميرو مي كودك هر روزه با آن روبه

صويري آن را در كند. نمونه تتبلیغات در بیشتر موارد، درك مردم از رفتارهاي مورد قبول جامعه را تحريف مي

كند. در اين تبلیغات، دختر كوچكي )شخصیت  توان مشاهده كرد كه مارك تجاري آلِنكا اجرا ميهايي ميبرنامه

براي »دنبال جوابي براي پرسش خود است:  او به « چرا بايد به كسي شكلات داد؟» :پرسداصلي داستان( مي

! براي مرتب كردن اتاقش؟ مطمئنا نه! شايد به اين دلیل كه اينكه نمره بیست بگیرد؟ اما ظاهراً موفق نشده است

تونه  ها كمك كرده است؟ اما اين كار را نیز انجام نداده است! فقط به اين دلیل كه: ميبه مادرش در شستن ظرف

  .«شو بخوره! شكلات آلنكا همه
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ن معیار در نظر گرفته شوند. شود اين رفتارها به عنواهاي رفتاري خاص، سبب ميمطمئناً تبلیغ كردن شیوه

كنند، رفتار، گفتار و قیافه آنان را نیز به عنوان الگو در  هاي مشهور را مشاهده ميهايي كه رفتار شخصیت بچه

پذيري و  گیرند. اگر بازنمايي نوع خاصي از رفتار را در نظر بگیريم، تبلیغات، مردم را به سمت ارجاع نظر مي

-ها و ارزشتوانند مؤلفه. ذهن كودكان كاملاً آماده و روشن است. كودكان نميدهد مشاركت اجتماعي سوق مي

كنند، با ديد انتقادي ارزيابي كنند. آنان در بیشتر موارد، فقط اين  هاي فرهنگي را كه رسانه جمعي تبلیغ مي

اي كه به آگاهي ملت نويسنده )39كنند. اتفاقي نبود كه دانیل گرانینسازي و تكرار مي الگوهاي رفتاري را شبیه

هاي پرطرفدار تبديل  هايي كه به چهرهمتأسفانه، امروزه شخصیت»نوشته بود:  40ايكرد( در روزنامه توجه مي

هاي شهرهاي بزرگ  كنند... جواناني كه اوقات فراغت خود را در میكدهشوند، گاهي اوقات ما را متعجب ميمي

ر داشته باشیم كه هاي مشهور روسي )كسینیا سوبچاك( هستند. اگر باوكنند... مجذوب يكي از چهرهسپري مي

-بار است و جامعه ما رقتهاي پرطرفدار روسیه است، بايد بگويم كه اين وضعیت، تأسفاو واقعاً يكي از شخصیت

 .«41 آور شده است

طور خودكار، شرايط فرهنگي ـ اجتماعي و هنجارهاي رفتاري  خرد، بهكننده، كالايي را مي فوقتي كه يك مصر

كند. در نتیجه، نماد اين كالاي تولید  را كه براي تبلیغات اين كالا استفاده شده است، در ذهن خود بازنمايي مي

-بايد در نظر داشت كه امروزه رسانهپروراند. هاي اجتماعي مشابهي را در خودآگاهي بیننده ميشده، نظام ارزش

كوشند به وسیله ناخودآگاه و نه خودآگاه مردم، احساسات و نه خِرَد آنان را  هاي جمعي )به ويژه تلويزيون( مي

شان، هاي احساسي و احساسات دروني مردم، در زمان شكل گرفتن باورها و تمايلات ارزشي حالت .جلب كنند

  .كندتعیین مي شناختي را اهمیت زمینه روان

طور ساختگي به حوزه مصرف هدايت شده ها به اي كه در آن، شركت فعال توده تر اين است كه جامعه نكته مهم

كند و از طريق در اين جامعه، تبلیغات نقش كلیدي ايفا مي .شود تبديل مي« كنندهجامعه مصرف»است، به 

محتواي تبلیغات،  .كند امعه، آنان را به مصرف تشويق ميها در خودآگاه افراد و كل جآفرينش نظامي از ارزش

وسیله آن، مخاطبان جمعي براي تبلیغات فراهم  گیرد و سازوكارهايي كه به دست ميكاركردهاي ايدئولوژي را به

دهند كه به آنان نیاز دارد؛  اي شكل مي شوند كه افراد را به گونه پذيري تبديل مي كند، به نهادهاي جامعهمي

  .«كنندهفرد مصرف»ني همان يع

اي كه بايد اشاره كنیم كه نظام شوروي قصد داشت خلاقیت را بین افراد گسترش دهد. تبديل شدن به جامعه

، براي «ماندگي جبران عقب»شود روسیه حتي نتواند به الگوي كند، سبب ميرا بازتولید مي« كنندهافراد مصرف»

علاوه، در مجموع، پسرفت هاي ابتكاري. به يابد، چه برسد به پیشرفت پیشرفت در اقتصاد و حوزه تولید دست

  .فرهنگي شكل گرفته است كه محتواي اصلي آن، تلف كردن ذخاير كشور است

-هاي اصلي بهدهد ويژگي هاي كیفي مردم در اين چند سال نشان ميتقريباً همه مطالعات علمي درباره ويژگي

ست. محققان در ارزيابي نهايي خود از عوامل ايجاد اين فرآيند، به اين نتیجه اي فزاينده در حال نزول اگونه

اند. تلويزيون، جهت پیشرفت جامعه و هاي برجسته مركزي تلويزيوني بیشترين تأثیر را داشتهشبكه :رسیدند

در انجام دادن كنند. تلويزيون  كند و شهروندان به تبع، از اين الگوها پیروي ميالگوهاي رفتاري را مشخص مي
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آمیز است كه قرباني  آوري، موفق بوده است. اين شرايط به ويژه براي جواناني فاجعه اين امر به صورت شگفت

اكنون فقط در نظريه وجود دارد و در عمل هرگز هاي گذشته هستند. اين شرايط همگسیختگي فرهنگي با نسل

  .به اين شدت اتفاق نیفتاده است

هاي جمعي روسیه نقش معمار اصلي را در ساخت فرهنگ جديد ملي بازي رسانه در بیست سال گذشته،

گیرانه بگويیم فرهنگ جديد از دل فرهنگ قبلي روسیه به وجود نیامده است. اين فرهنگ از اند. بايد سخت كرده

اصلي  هايطريق نوسازي آنچه بوده، به وجود نیامده، بلكه از طريق طرد گذشته به وجود آمده است. ارزش

فرهنگي  هاي خردهاند، بلكه ساختجامعه كه در فرهنگ صدها ساله روسیه ريشه دارد، رشد نیافته

هاي جمعي، شالوده فرهنگ جديد را بر اساس فرهنگ گذشته روسیه بنا اند. رسانه رشد يافته« مسحوركننده»

آيند. نمونه  حساب مي ست و رهاشده بههاي فرهنگي نادراند كه مؤلفهكنند، بلكه بر پاره آجرهايي بنا كردهنمي

 منحصر به فردي از فرهنگ در حال شكل گرفتن است كه امروزه مشابه كاملي از آن در ديگر كشورها وجو
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