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 مجاز، واقعيتي توهمي

 زهره شریعت ناصري 

 
هاي یك ملت، داشتن فرهنگي مستقل است؛ یعني همان چيزي كه سينه به سينه از پدران و  یكي از نشانه

هاي اجتماعي به نسل كنوني انتقال یافته است. در بررسي تمدن  هاي زندگي و سنتنياكان و از اعتقادات، روش 

ماند. فرهنگ ها از یكدیگر تأثير و تاثر مي  تمدني دست نخورده و اصيل باقي نميیابيم كه هيچ  امت ها درمي

اي از دنيا كه تمام درهاي ارتباط با جهانِ خارج بر روي آن ها بسته باشد و پاي هيچ  پذیرند. مگر در گوشه

ابراین تفاعل فرهنگي  اي امروز دیگر وجود خارجي ندارد، بناي بدان جا نرسيده باشد كه البته چنين جامعهغریبه

و تأثيرپذیري قومي از قوم دیگر نه جاي انكار دارد و نه جاي نكوهش ولي گاهي این تأثيرپذیري به نحوي  

كند  گيرد كه فرهنگ خودي را از ميدان به در كرده یا آن را سركوب مي كند و آن چنان بالا ميسرطاني رشد مي

شود. تجدد غرب و نفوذ آن به داخل سرزمين ایران و  اقع نميو یا این كه چندان دلپسند افراد نسل جدید و

ها، الگوها و معيارهاي رفتاري و اخلاقي جامعه  هاي ارتباطي و خبري به منظور این كه سليقهگسترش شبكه

 .ایران را تغيير دهد از همين قبيل است

 ...و اما بعد 

 
هاي نوین اطلاعاتي و تجدید سازمان جامعه درباره  بازگوكننده توسعه تكنولوژي1 گسترش جامعه اطلاعاتي

امروزه اطلاعات به عنوان كالاي بيش از پيش قيمتي در عرصه تمدن كنوني جهان ظاهر  .2 جریان اطلاعات است

هاي خاصي اهميت داشته  شده است. هر چند كه دست كم انواعي از اطلاعات هميشه و در همه جوامع از جهت

ها،  كنند: در عصر حاضر روزنامهاست. با وجود این، برخي از اندیشمندان از گسترش جامعه اطلاعاتي شكایت مي 

كنند كه بگویيد، بگویيد تا ما  هاي عمومي یك صدا با بانگ بلند مردم را دعوت ميرادیو، تلویزیون و كلا رسانه

صداي شما را به گوش دیگران برسانيم. آیا چنين امري به خير و مصلحت آدميان است؟ آیا به فرض محال حتي  

نان خوب، ثمربخش، آموزنده و خدایي پخش كنند باز هم نيكوست؟ آیا درست  ها یك سره سخ اگر این رسانه

است كه مردم از بامداد تا شامگاه یك سره بمباران اطلاعاتي شوند، سخن بگویند و سخن بشنوند؟ آیا نباید به  

وند؟ آیا اگر  ها هضم ش ها و جویده آن ها مجالي براي فكر كردن داد؟ آیا نباید مجالي فراهم شود تا این بلعيده

انسان از صبح تا شام مدام بخورد ـ ولو آن كه غذایش مغذي و مقوي باشد ـ زیان نخواهد دید؟ مگر چنين  

نيست كه »كل ما جاوز حده انقلب ضده«؛ هر چه از حد بگذرد به ضد خود بدل خواهد شد و تاثير معكوس  

آسا پراكنده و پخش شوند زیان دارد، چه رسد  لخواهد بخشيد ... سخنان نيكو حتي اگر به نحو وقفه ناپذیر و سي

توان به  شود. یعني هرگز نميدانيم در دنيا این همه سخنان نيكو، عالي و آموزنده یافت نميبه آن كه همگان مي 

 .3توان روزنامه، رادیو، تلویزیون و ... توليد و توزیع كرد، اندیشه و سخن نيكو توليد نمودآن مقدار انبوهي كه مي
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هاي جمعي و جامعه اطلاعاتي بحراني به نام فوران اطلاعات را سبب شده  این چنين است كه گسترش رسانه

 .ها مواجه ساخته استها و بلاتكليفياضطراباست و این یكي دیگر از معضلاتي است كه شهروندان جهاني را با 

گيري  عجيب این است كه هرچه خبر بيشتري در اختيارمان قرار گيرد، ما كمتر خبر دریافت مي داریم. تصميم 

تر از هميشه به نظر خواهد رسيد. وقتي خبر هر چه بيشتري به سوي ما روانه  شود و جهان ما آشفته دشوار مي

برداري قرار گيرد. بقيه خبرها به  تواند جذب و به ذهن سپرده شود و مورد بهرهمي شود، هرچه كمتر از آن 

گردد. ساخت این انرژي پراكنده شده، در واقع آلودگي  هاي پراكنده شده یا چيزهاي زاید جمع مي صورت انرژي

طي سلامت تن  اجتماعي و عوارضش، افزایش در نوع اختلال رواني است. درست به همان صورت كه آلودگي محي 

 .اند كه خود عبارت درمانگاهي استشناسان به این حالت گرانباري خبر نام دادهروان.4 كند را تهدید مي

 .شودمخاطبي چون تلویزیون، اینترنت و ماهواره بررسي ميهاي تصویري پر  در این نوشتار، تاثير رسانه

 

1. . 2information society عۀ اطلاعاتي. تهران. نشر دیدار.  شناسي جامصبوري، منوچهر. جامعه

سروش، عبدالكریم. حكمت و معيشت. تهران. انتشارات موسسۀ فرهنگي طه.  .3 .9. چاپ اول. ص 1380

جرمي ریكين و تد هوارد. جهان در سراشيبي سقوط. محمود بهزاد. تهران.  .4 .264. چاپ اول. ص 1373

 .194. ص 1374انتشارات سروش. چاپ اول.  

 

 تلویزیون 

شناسند و بسياري از اوقات خود را صرف  را مياي كه بيشتر مردم آن هاي جمعي اولين رسانهدر ميان رسانه

ها  كنند رادیو و تلویزیون است. اهميت تصاویر )تلویزیون( بر كسي پوشيده نيست. رسانهشنيدن یا دیدن آن مي 

دهند. اگر یك گزارش خبري در تلویزیون با گزارش  هاي مردم را عميقا تحت تاثير قرار ميها و بينشنگرش 

كنند بيش از دو برابر كساني است كه  هاي تلویزیون را باور ميد، تعداد افرادي كه گزارش روزنامه متفاوت باش 

اي كه فرهنگ جامعه را تغيير داده  سيلهولي بسياري با تلویزیون به عنوان و.1 اند گزارش روزنامه را باور كرده

 .كنند چندان موافق نيستند و آن را براي خانواده مضر تلقي مي

نيل پستمن یكي از منتقدان تلویزیون و جامعه شناس آمریكایي معتقد است در جامعه مدرن كه پدر و مادر  

معتقد است دوره كودكي در جامعه  هاست. او داراي اشتغال هستند، روند جامعه پذیري فرزندان به دست رسانه

رسانند. فرزندان دوره  مدرن رو به زوال رفته است و دیگر پدران و مادران در این زمينه به فرزندان شان یاري نمي

ها،  هاي تلویزیون، بازیگران، هنرپيشهاي كه شبكهكودكي خود را چنان كه باید درك نخواهند كرد. به گونه

 .دار نقش پذیري فرزندان هستند هاي تلویزیون عهدهن ها، تبليغات و دیگر برنامههاي فيلم یا كارتوشخصيت

 :گوید او مي 
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اي كه براي كودكان خود  تر، بزرگسالان اسرار زندگي خود را هم چون اسرار اجتماعي، سياسي و جنسيپيش

داشتند ولي هم  دور نگه مي  هاهاي رمزگونۀ مكتوب از دسترس آننمودند، با استفاده از نظامنامناسب تلقي مي

اینك، تلویزیون همۀ این اسرار را به طور هم زمان و در كمترین زمان ممكن به هر فردي و با هر فرهنگي منتقل  

 .2پذیردنماید. در چنين فضایي است كه جامعه پذیري كودك بدون هيچ گونه كنترل و نظارتي، صورت ميمي

ها، تصاویر و ... از قدرت واژگاني  ها، تبليغات، عكسهاي تصویري هم چون تلویزیون، فيلم او معتقد است رسانه

 .اند اند و خود را به بخش اجتناب ناپذیر فرهنگ بشر تبدیل نمودهبشر كاسته

 .3هاي پيشين با دنياي بزرگسالي آشنا كرده استهاي تلویزیوني كودكان را زودتر از نسلمهتماشاي برنا

ها پس از تماشاي  از خانواده % 29ه دهد. طبق تحقيقات انجام شد تلویزیون گفت وگوهاي خانوادگي را كاهش مي 

اهميت خانواده در روابط خانوادگي با ورود تلویزیون و گسترش  .4 روند فيلم تلویزیون بدون گفت وگو به خواب مي

تر شده است. یكي از پژوهشگران رسانه معتقد است، تلویزیون در  اهميتتر و كمرنگ وع آن، كمهاي متنبرنامه

هاي متزلزل به پراكندگي  دهد در صورتي كه در خانوادههاي سالم و متحد هماهنگي و وفاق را افزایش مي خانواده

 .5گيردها درمي زند. نفاق و پراكندگي مخصوصا بر سر انتخاب برنامهآنان دامن مي

 :گوید یكي از اندیشمندان حوزه تجدد درباره تحول ارتباطات امروز مي

مان را براي محبت به  انایيهاي مردم جهان شریك شویم ولي توعلم ارتباطات ما را قادر ساخته است تا در نگراني

هاي مان با كساني كه دوروبرمان هستند از ميان مي برد. ما از سيستم هاي  یكدیگر، در ميان گذاشتن غم

توانيم  كنيم. ميگنجيد؛ اما به یكدیگر محبت نميارتباطي برتري برخورداریم كه حتي در تصویر نياكانمان نمي

توانيم  ها منعكس كنيم، مي توانيم علایم را از طریق ماهوارهيا بفرستيم، ميهایي به سراسر دنظرف چند ثانيه پيام

زنيم. به دور و برَِ خودتان نگاه كنيد،  اطلاعات را به فضا بفرستيم؛ اما با كساني كه دوستشان داریم حرف نمي

اند حرف  زیون شنيدهكنند. دربارۀ شایعاتي كه از تلویخواهيد دید كه همسایگان در واقع با یكدیگر صحبت نمي 

كنند  زنند و با هم ناله ميگویند، دربارۀ فجایع حرف مي زنند، دربارۀ مدهاي جدید و افراد سرشناس سخن مي مي

 .6كنند ولي آن گونه كه باید دربارۀ احساساتشان با هم صحبت نمي

هاي متنوع آن، فرهنگ و طرز تفكر ما را احاطه كرده است و باعث شده نظرمان را با نظر  امواج تلویزیون و برنامه

هاي كوتاه مطابقت دهيم.  ها یا با سبك و شيوه زندگي در پيامهاي مهم و یا دوست داشتني فيلمشخصيت

هاي تلویزیوني یا فرهنگ  براي ازدواج یا طلاق از طرز تلقي كارشناسان برنامه گيري هاي مابسياري از تصميم

 .شودها انعكاس داده ميغالبي است كه از طریق فيلم 

آید، نقش پر رنگ تبليغات  هاي آن بر عملكرد و بينش افراد خانواده به ميان مي تا تلویزیون و بررسي تاثير برنامه

هاي تبليغاتي و هم چنين در برخي دیگر از منابع ترغيب كننده  در آگهي شود.در اذهان جاري و ساري مي 

زندگي فقط مربوط  كنند شيوه شود، بدین خاطر برخي تصور مي استفاده مي7 مصرف از اصطلاح شيوۀ زندگي

ها هم تمام كوشش خود را صرف  ترین خانوادهتر جامعه. بنابراین كم بضاعتهاي مرفهاست به طبقات یا لایه

 .كنند. راه رسيدن به مرفهين جامعه، هر چه بيشتر مصرف كننده بودن استرسيدن به طبقه مرفه مي

مان قدرت ویژه اي دارند. به ویژه  ط با سبك زندگيهاي ما نسبت به كالاهاي خاصِ مرتبتبليغات در تغيير نگرش 
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تواند نگرشي را  اي را همراه با تصاویر متحرك گفت. این ویژگي ميتوان قصهتبليغات تلویزیوني كه در آن مي

ایجاد كند كه هر فرد براي نشان دادن منزلت اجتماعي خویش باید كالاهاي خاصي داشته باشد. از این رو هر  

داند، براي نشان دادن آوازه قدرت و منزلت  شخصيتي نزدیك به شخصيت برنامه تلویزیوني مي كس كه خود را

كند. هدف  خود باید دست كم یك خودرو داشته باشد. تبليغ مدل هاي لباس پوشيدن همين مساله را تداعي مي

د اكنون لباس خود را  گذارد. افرا اصلي تبليغات فروش كالاست ولي در ایجاد یك جامعه یك بارمصرف تاثير مي

خرند و این امر براي  دهند، بلكه مدل جدیدتري مي كنند یا خودرو مدل پایين خود را تغيير نميعوض نمي 

 .ها پيامدهایي به همراه داردالگوي اشتغال و سبك زندگي خانواده

ست از دادن اطلاعات  در دنياي اطلاعات، تبليغات هم بار اطلاعاتي دارند ولي هدف عمده بيشتر آن ها عبارت ا

اي كه فروش آن را به قيمت دگرگوني در شيوه زندگي مخاطبان افزایش دهد. تبليغ  درباره یك محصول به شيوه

فروش اقساطي خودروهاي مدل جدید با سيستمي نوظهور و سامان دهي و اجراي آن در فضایي سرسبز هم  

آرایش ظاهري و آرایش منزلشان سبك خاصي   هایي كه نحوه لباس پوشيدن،چون ویلایي در شمال و شخصيت

 .هاي دیداري و شنيداري براي ایجاد تغيير در سبك زندگي شهروندان استكند از شگردهاي رسانهرا تداعي مي 

-ها و مجتمعهاي تصویري، هتلتوان از نظر دور داشت. بسياري از رسانهها را نميهاي گمراه كننده رسانه تبليغ

شود  كشند در حالي كه در بازدید از آن ها مشاهده مياي كنار ساحل به تصویر مي آرایش ویژههاي تفریحي را با  

اصلا ساحلي در كار نيست، ساحل كيلومترها با مجتمع تبليغ شده فاصله دارد. همين طور تبليغات اجناس دیگر  

 .اند صورت( از این قبيل هاي زیبایي )برطرف كننده چروك یا صاف كننده پوستمانند كرم لاغري، انواع كرم

خرند  اي یا اینترنتي و یا حتي تلویزیوني اجناسي ميامروزه بسياري از بانوان با تاثير پذیرفتن از تبليغات ماهواره 

كنند ولي  هایي ميهاي گزاف و حتي به قيمت مشاجرات نابودكننده زندگي زناشویي مسافرتو یا با صرف هزینه

 .شودشتند عایدشان نمياي كه انتظارش را دانتيجه

ها، حاضر مي شوند با صرف  برخي از آن ها با دیدن و شنيدن تبليغات جراحان پلاستيك و زیبایي از ماهواره

هاي هنگفت زحمت مسافرت به كشور دیگر را به جان بخرند و به هدف دلپسندشان برسند ولي پس از  هزینه

دهند  شان را به باد فنا مينوادگي نه تنها زندگي خانوادگيهاي بسيار و به قيمت از دست رفتن حيات خامصيبت

 .كنند داران و صاحبان تبليغات ميبلكه سلامتي خود را نيز فداي جيب سرمایه

سازد. كيفيت،  كند براي دیگران آشكار مياي كه در آن زندگي مي سبك زندگي هر فرد، موقعيت او را در جامعه

بندي لباسهاي مان، نحوه آرایش موها، منزل مسكوني و طریقه تزیين  ركيبپوشيم، تنوع و جنس لباسي كه مي

دهد. ما به فراخور اطلاعاتي كه از  آن، محل سكونت ما و ... حتي طرز صحبت ما، اطلاعاتي از ما به دیگران مي

 .سازیممان را ميگيریم سبك زندگيهاي تبليغاتي ميها و پيامرسانه

هاي به خصوصي بهره  هاي بازرگاني از شخصيتافراد و طرز گویش آن ها براي پيام صاحبان تبليغات در انتخاب

ها، اطلاعاتي به مخاطب مي دهد كه گویا كساني از ماكروویو،  برند. الگوهاي ظاهري و گفتاري افراد در پياممي

ظاهر   كنند كه ظاهري هم چون ماشين لباسشویي، ظرفشویي، لوازم لوكس و تجملي دیگر استفاده مي

كنند، زندگي  ها داشته باشند و در فضایي هم چون محيطي كه آن ها در آن عرض اندام ميهاي پيامشخصيت
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كنند. مخاطبان از این كه افرادي قدیمي و كهنه خواه به حساب آیند، در هراسند بنابراین سعي اغلب مخاطبان  

ي خود را به سبك زندگي كاراكترهاي  هاي ارائه شده زندگي كنند و سبك زندگبر این است كه طبق مدل

تبليغاتي ارتقا دهند. طرز لباس پوشيدن و گفتار همواره با موقعيت افراد در جامعه ارتباط دارد. این كه شخص به  

 .شودچه قشري تمایل یا وابستگي دارد از طریق پيام ها القا مي 

هاي تحصيل كرده، تجار و ...  اص به گروهكند، حتي القاي وابستگي خموقعيت افراد در جامعه دائم تغيير مي

كند. هر چه احساس شود  امكان گزینش دوستان جدید و به فراموشي سپردن دوستان قدیمي را فراهم مي

خانواده همسر به گروهي كه مورد گرایش شخص است نزدیك تر است، ميل بيشتر به همنشيني با آنان احساس 

ها فراوان تر و  شود هم چشميبازار در این افراد تقویت مي شود ولي چون حرص خرید محصولات جدید مي

كنند.  ها نهایت استفاده را ميها از مناسبتشود. تهيه كنندگان پيامگيرتر ميها دامنتر و اختلافها وسيعشكاف

هاي  اي است براي گردانندگان پيام جام جهاني، تولد بزرگان یا تحول موقعيتي ویژه در اجتماع بهانه كافي

 .هاتر كردن مخاطبان و خانوادهبازرگاني براي حریص

 

وگو با  به نقل از سياحت غرب. گفت .2 .106شناسي. منوچهر صبوري. انتشارات ني. صگيدنز، آنتوني. جامعه 1 .

شناسي. منوچهر  گيدنز، آنتوني. جامعه.3 .1383سيما. وهاي اسلامي صدا . مركز پژوهش 10نيل پستمن. شمارۀ 

معي. باقر ساروخاني و  شناسي وسایل ارتباط جكازانو، ژان. جامعه .4 .110 -111صبوري. انتشارات ني. ص

ورنون كلمن. فشار رواني زهرآگين و  .6 .همان.5 .16. ج اول. ص1356منوچهر محسني. انتشارات سروش. تهران. 

 .78Style Life .7.چاپ اول. ص1373خو و دیگران. تهران. انتشارات آزاده. اندوه قرن بيستم. محمدرضا نيك

 اینترنت

هاي جمعي، اینترنت را وارد زندگي شخصي افراد كردند. اینترنت آیينه تمدن  پس از تلویزیون صاحبان رسانه

غرب است كه در طول مدت حدود پانزده سال از مرحله محدود اوليه خود یعني یك وسيله ارتباط ميان  

ها و از سوي  ترین خواستهآوري از یك سو با متعاليفن اي جهاني تبدیل شده است. این دانشگاهيان به شبكه

ترین تمنيات افراد، آميختگي كامل پيدا كرده است. اینترنت شرایطي را فراهم كرده است كه  دیگر با فرودست

 .ترین رفتار و انحراف واقعي دست بزند تواند به شنيعكاربر با ارتباط با دنياي مجازي مي

ایم كه بين حركت اعضاي بدن خود با  هاي زیادي دارد. تاكنون ما یاد گرفتهزندگي واقعي فرقزندگي مجازي با 

رسان  هاي پيامفكر، هيجانات و احساساتمان ارتباط عقلاني وجود دارد؛ یعني مادامي كه مثلا خوشحالي از سلول

كاس هيجانات با تمام قواي بدني،  دهيم. این انعشود در لحظه، از خود حركاتي نشان ميمغزي به مغز مخابره مي

كند.  شود ولي در دنياي مجازي هيچ كس بدن خود را به نقطه دیگر منتقل نميتصميم گيري و سپس اعمال مي

هر كدام از ما ممكن است در مقابل صفحه كامپيوتر بنشينيم و از طریق ارتباط مستقيم با دیگران گفت وگو  
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مان در خانه  راي ملاقات اشخاص برویم و حال آن كه موجودیت فيزیكيتوانيم به آن سوي دنيا بكنيم یا مي 

 .خودمان قرار داشته باشد 

كنند. ملاقات مجازي یك نفر از تهران ممكن است با فردي از  ها را مهم تلقي نمي افراد در دنياي مجازي فاصله 

اش برساند شاید آن  را به شهر همسایه استراليا، آمریكا یا هر كشور دیگر باشد. در حالي كه اگر او برخيزد و خود

مقدار فاصله بين استراليا تا تهران را هم احساس نكند. این ویژگي ارتباطات امروز، ارتباط انسان ها را با دنياي  

شان گسترش داده است و دگرگوني معناي ارتباطات، امروز مرزهاي جغرافيایي را پشت سر گذاشته  پيرامون

اي كه شاید بعد به دوستي  ميزم در فضاي اتاقم به سر برم ولي با دوستم یا نه غریبهتوانم پشت  است. من مي

 .برگزینم، صحبت كنم و یا مبادلات كلامي یا حتي رفتاري انجام دهم 

با ورود اطلاعات و ارتباطات به دنياي امروزي ما، معناي دوستي متحول شده است. معناي دوستي دیگر هم چون  

اعصار انسان ها چهره به چهره با هم گفت وگو مي كردند و یكدیگر را براي دوستي   گذشته نيست. در همه

گزیدند ولي امروز گزینشي در كار نيست. با درج نامي و زدن كليدي امكان برقراري ارتباط با آن سوي  برمي

الكتروني با او ارتباط  جهان و یا شاید با نامزد آینده فراهم شود. اطمينان از این كه او هماني است كه با امواج 

برقرار كردیم، وجود ندارد. این امكان وجود دارد كه در حين گفت وگوي اینترنتي، شخص مقابل، عكسي از  

شخص دیگر به ما نشان دهد، اسم دیگري را گفته باشد، شغل شخص دیگري را به اطلاع ما رسانده باشد و ...  

اید و خود هم چنان تمام این ارتباطات مجازي و واقعي را  ولي هنگام ملاقات واقعي فرد دیگري را معرفي نم

 .مدیریت كند. این سرگرمي جدید در دنياي جدید است

كند.  دنياي ارتباطات امروز اطمينان را از انسان ها گرفته است. قوه وجدان انسان ها در ادوار مختلف فرق نمي

را در »جست وجوي همسر اینترنتي« شكست ماهيت و ذات آن یكسان است. به محض این كه چندین بار خود  

كنيم. تمام انسان ها  ها و ارتباطات چه مجازي یا واقعي سوءظن پيدا ميخورده احساس كردیم به تمام دوستي

بينند،  اند ولي وقتي مصداق واقعي محبت را مساوي با حيله و نيرنگ ميدر تمام ادوار تاریخي طالب محبت

ها نتيجه دنياي شك و تردید اطلاعات  دهند. اغلب این بازتابواكنش هایي بروز مي خواسته یا ناخواسته از خود  

 .امروز است

-تاثير دیگري كه دنياي اطلاعات و ابزارهاي ارتباطي بر زندگي بشر گذاشته عاملي است به نام اختفا یا پنهان

كند.  ي كاربران را متحول مي كاري و به دنبال آن شك و تردید و خيال بافي. اینترنت، اخلاق و منش عملكرد

هاي  هاي مبتني بر ایدوئولوژيمشاهده تصاویر مغایر اخلاق عمومي، ایجاد عشق مجازي بين كاربران، آموزش 

تواند سطح  ریزد، مي منفي گرایانه و یا افراطي و یا اساسا روبه رو شدن با اطلاعاتي كه افكار افراد را بر هم مي

آید. به خاطر  را متزلزل كند. امروز اینترنت یكي از هووهاي زنان به حساب ميخویشاوندي و روابط خانوادگي 

برداري از اینترنت  شرایط اقتصادي و هزینه بالاي استفاده از آن و هم چنين فراغ بال بيشتر كاربران، امكان بهره

ش همسران است، اینترنت  رسد. از این رو شب كه مایه آرام تر به نظر ميتر و مناسبدر ساعات پایاني شب فراهم

هاي مخرب من و توي همسران را  كند. اینترنت زمينهآن را مایه اضطراب و به وجود آوردن فكرهاي مزاحم مي 

سازد. در خانواده هایي كه فرهنگ و سطح سواد همسران با  كند و دنياي آنان را از یكدیگر جدا ميبيشتر مي 
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 .شود ده ميیكدیگر متفاوت است این مشكلات بيشتر مشاه

دسترسي كودكان و نوجوانان به اینترنت و استفاده از تصاویر و اطلاعاتي كه غالبا براي بزرگسالان مناسبتر است،  

ها، اهميت زناشویي و استحكام خانواده را ناچيز و  هاي بعدي حاصل امده از این زناشویيشود نسلباعث مي

 .بيهوده ارزیابي كنند 

نت استفاده آزاد از اطلاعات است. اینترنت در حكم مخزني از اطلاعات خوب و بد، زشت  قاعده كلي حاكم بر اینتر

هاي امروز باشد  ها و نسلو زیبا، اخلاقي و غير اخلاقي و ... است ولي این كه این نحوه ارتباطِ آزاد به سود خانواده

 .كنند یا نه، چندان روشن نيستمي  ها هم چنان معامله ارزشمنديآوري با ارزش و این كه آنان با وجود این فن

آورد. واقعيت آن است كه زبان انگليسي به عنوان  ها چندگانگي فرهنگي به وجود مياینترنت ميان خانواده

هاي اینترنت به زبان  هاي اطلاعاتي در مقياس جهاني، داراي نقش بسيار اساسي است. فرمانزیربناي اصلي شبكه

ورزان حوزه  ن حداقلي از این زبان تا حدودي براي كاربران ضروري است. اندیشهانگليسي است. بنابراین دانست 

كنند كه در آینده با انگليسي زبان شدن اینترنت، زبان هاي بومي چه  جامعه شناسي غالبا این سوال را مطرح مي

 .وضعي پيدا خواهند كرد. این پرسش و دغدغه، مسئولان حكومتي را نيز درگير خود كرده است

ترین عناصر فرهنگ هر جامعه است. این زبان كليد ورود به دنياي اینترنت است و هم چنين  بان، یكي از مهم ز

اي. با یادگيري زبان انگليسي، فرهنگ متناسب با كشورهاي انگليسي زبان،  كليد خروج از فرهنگ بومي منطقه

هاي زبان اصلي كشورهاي  دهند از فيلمشود؛ زیرا افراد براي یادگيري آن ترجيح مي وارد فرهنگ بومي ما مي

هاي نو كه با فرهنگ دیني و  انگليسي زبان بهره ببرند. این امر به تغيير شكل دادن آحاد جامعه و به ویژه نسل

كنند كه )بر اساس روند  بيني مي كند. كارشناسان پيشاند، كمك فراواني ميهاي مذهبي پرورش یافتهآموزه

اي خواهد شد كه تقریبا تمامي مراكز و وسایل گذران اوقات فراغت را  ده اینترنت وسيلهموجود( تا چند سال آین

 .1در خود جمع خواهد كرد

تلویزیون، ماهواره و اینترنت این امكان را براي شهروندان  گسترش فرهنگ ارتباطاتِ فرامرزي به ویژه در غالب  

جوامع فراهم كرده است كه پاي خود را درست در جاي پاي سردمداران و صاحبان وسایل ارتباط جمعي  

پيشرفته بگذارند و ظاهر خود را همانند آنان بيارایند، رفتار خود را مطابق منش رفتاري آنان بازسازي كنند و  

رونوشتي برابر اصلِ فرامرزي خود كنند. حال آن كه فرهنگي كه از این سوي سرزمين به ارث   درست خود را

رسيده و از خردسالي طبق آن رفتار كردیم در ناخودآگاه مان ریشه دارد. با پيشرفت این رویه، جوانان امروز  

را یك جا جمع كنند. از    كنند توانند خود را و فرهنگ جهاني پذیرفته شده و محيطي كه در آن زندگي مينمي

 .رسند برند، مي این رو به احساس پوچي و بيهودگي شرایطي كه در آن به سر مي

-ها و منفعت جویيهاي جمعي با محور قرار دادن ارزش هاي شهروندان از طریق رسانهامروزه با گسترش آگاهي

كنند و عواقب آن را نيز به  ام وجود خطر ميشود. افراد با تمتر انجام ميدغدغهتر و بيهاي فردي، طلاق ها راحت

هاي توافقي، آمار زیادي را به خود اختصاص داده است. گيدنز در كتاب  گذارنند. امروزه طلاقراحتي از نظر مي

جامعه شناسي، تصویري از همسرانِ در حال متاركه را نشان داده است. در حالي كه آن ها دست در گردن هم به  

 :یكي به دیگري مي گوید طور مسالمت آميز 
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 «عزیزم بيا از هم جدا شویم»

ها براي انسان هاي  این تصویر از تحولات جدیدي حكایت از نگرشي مي كند كه جامعه متجدد از طریق رسانه

 .هاي این رسانه را از نظر دور داشتتوان فایدهامروز به ارمغان آورده است. هر چند نمي

 

 .119شناسي جامعۀ اطلاعاتي. ص صبوري، منوچهر. جامعه 1 .

 هاماهواره

رفت هدف اوليه تلویزیون سرگرم كردن مردم باشد ولي  ها گمان مي ها و اینترنت به خانهتا پيش از ورود ماهواره

هاي گوناگون تفاوت كرده است و از اساس دگرگون شده است. ایستگاه هاي معمولي  هدف به روش امروزه این 

اي تحول بسياري پيدا كرده اند. البته بينندگانِ آن هم به فراخور زمان و  هاي ماهوارهتلویزیون بر اثر توسعه شبكه

، ماهواره براي تلویزیون وسيله تاثير گذاري  اند. در ميان دیگر وسایل انتشار اطلاعاتهاي زمانه تغيير كردهویژگي

بوده است. ماهواره ها به هر كس امكان داده كه با دسترسي به آن بتوانند در منزل خود به تماشاي صدها برنامه  

 .بر اساس انتخاب و گزینش خود بپردازند 

تدریج[ در مصرف    پخش از طریق ماهواره كه با تكنولوژي دیجيتالي همراه شده است تغييرات عميقي ]به

-كنند بلكه ميدیگر، افراد فقط یك ایستگاه را از ميان ایستگاه هاي دیگر تماشا نمي.1 تلویزیون ایجاد كرده است

كه از چند ایستگاه دیگر تركيب شده است و امكان انتخاب هم اكنون در برخي  اي را تماشا كنند وانند صحنهت

اي عمل  تواند به گونهمناطق با استفاده از دستگاه هاي جدید به چندین هزار مي رسد. یك تماشاگر معمولي مي 

-ا انتظارات و برنامهكند كه گویي در یك كتابفروشي یا دكه بزرگ روزنامه و مجله قرار دارد. او آزادانه در رابطه ب

كند كه همه را نگاه كند یا همه را  زند و كسي مجبورش نميهایي كه به آن ها علاقه دارد دست به انتخاب مي

 .كند، محو و حد و مرز را نابود كرده استاي كه شهروندان جهان را از هم جدا ميبخرد. ماهواره فاصله

جمعي راه هاي ارتباطات جهاني و همان چيزي كه امروز دهكده   ها، اینترنت و وسایل پيشرفته ارتباطماهواره

شود را هموارتر كرده است. جهاني شدن در واقع به معناي درهم گره خوردن رویدادهاي  جهاني ناميده مي

اي كه  هاي دور دست با تار و پود موضعي یا محلي جوامع دیگر است. پدیدهاجتماعي و روابط اجتماعي سرزمين

 .2ن را نوعي تلاقي حاضر و غایب دانستتوان آمي

هاي عصر جدید، افكار و رفتار  ورود سرزده رویدادهاي دور دست به دنياي ذهني و فكري مردم از طریق رسانه

دهد با روش و منش  ر قرار داده است. بسياري از رخدادهایي كه در آن سوي جهان رخ ميمردم را تحت تاثي

خوان است ولي همين وقایع و اطلاع یافتن مردم از آن رویدادها  خواني ندارد و یا كمتر همجامعه ایران هم

البا منفي بر زندگي  شود اطلاعاتي در ذهن مردم طبقه بندي شود كه به فراخور زندگي آنان تاثيرات غموجب مي

و فعاليت اجتماعي آنان بگذارد. بسياري از واقعياتي كه در ذهن مردم ایران ثبت و ضبط شده به ناگاه با طبيعي  
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دهد. از این روست كه برخي  یا برعكس نشان دادن آن، ذهنيت افراد و در مرحله بعد طرز رفتار آنان را تغيير مي

شمارند و  گيري است و مردم آن را جزء حق خود ميسئله بغرنج و قابل پيحقوقي كه در دنياي خارج از ایران م

كند بدون آن كه نياز واقعي مردم ایران باشد.  كنند در ایران نيز سروصدا به پا ميها به پا مي براي آن تظاهرات

ها را برآورند  صتاگر خارج از مرزهاي ایران به خصوص در اروپا و آمریكا مردم یك صدا فریاد برابري حقوق و فر

دهند بدون این كه به چون و چرا و سابقه  خيزند و فریاد »وا حقا!« سر ميدر این سوي ایران نيز گروهي به پامي

 .یا عواقب آن بيندیشند 

هاي سراسر جهان از طریق ماهواره باعث شد یك سلسله از هنجارها و قواعدي كه با  راحتي دسترسي به برنامه

مي مردم ایران تناسب چندان ندارند وارد دنياي مردم شود و مردم بدون ارزیابي ریشه و  سابقه فرهنگي و بو 

سامان این پدیده به پيشواز آن ها روند. در حالي كه دنياي ساخته و پرداخته جوامع اروپایي، آمریكایي و حتي  

این رو این فراگرد نوعي  برخي از كشورهاي آسيایي با ساختار فكري و فرهنگي ایران حتي نزدیك هم نيست. از  

كند و مردم در گيرودار فرهنگ بومي خود و فرهنگي كه از طریق امواج بر آنان القا شده  پارادوكس ایجاد مي

 .مانند سرگردان مي

-ریختن قبح طلاق و راحتي جدا شدن زن و شوهر كه امروز جزء حقوق متشخصين است یكي از تاثيرات رسانه

ي شدن فرهنگ، ارتباطات، حقوق، علوم یا هر عنوان دیگري، مردم را از فرهنگ  هاي جهاني است. فرهنگ جهان

بومي خود جدا كرده و آنان را با چشماني نيم بسته به دنبال خود كشانده است. وقتي مردم ظاهر پيشرفت و  

كنند  ان مي انگارند و گمتر از آنان ميكاوند، خودشان را از لحاظ فرهنگي عقب ماندهترقي جوامع غربي را مي

هاي فرهنگي و  اند بيشتر با تحولات امروز جهان هماهنگي دارد، چون ایجاد دگرگونياي كه آنان برگزیدهرویه

علمي را مدیون جهان غرب مي دانند. براي نمونه فرهنگ جهاني شدن، »خطر كردن« را خصلت اوليه جهان  

اگر زن به چنين خطري دست زند. براي زنِ  كند. طلاق هم نوعي خطر كردن است، خصوصا امروز قلمداد مي

امروز، طلاق دیگر قبح گذشته را ندارد بلكه براي او نوعي تشخص است. در دنياي عصر مدرن، تجدد یعني  

كارانه خود را به آب و آتش بزند حتي اگر  اي كه خطر را بپذیرد و به استقبال آن برود و به شكل بدلجامعه

 .قرباني شود
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